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SEO fur Online Shops

Mit Threm Online Shop in Google #1

Suchmaschinenoptimierung (SEO) ist ein wichtiger Faktor fur den Erfolg eines
Online Shops. Im E-Commerce sind daher effektive SEO-Strategien
unerlasslich, um die Sichtbarkeit Threr Produkte zu erhohen und mehr
qualifizierten Traffic auf Ihre Website zu lenken. SEO beinhaltet daher alle
Mafnahmen, die darauf abzielen Ihren Online Shop in den organischen
Suchergebnissen zu positionieren.

Mit diesem Ratgeber zum Thema SEO speziell fur Online Shops mochten wir
IThnen praktische Tipps an die Hand geben, welche sich von Online Shop
Betreibern schnell und einfach umsetzen lassen. Dabei gehen wir zunachst auf
grundlegende SEO-Paktiken im Onpage-Bereich ein, welche dann spezifischer
werden. Auch zum Thema Offpage-SEO fur Online Shops geben wir praxisnahe
Tipps.

Inhaltsubersicht zum Thema E-Commerce SEO

Grundlagen von SEO fur Online Shops

Unterschiede zwischen allgemeinem SEO und E-
Commerce SEO

Wahrend die Grundprinzipien von SEO universell sind, gibt es bei E-Commerce-
Websites spezifische Herausforderungen und Chancen. Im Gegensatz zu
allgemeinem SEO, wo es oft um Informationssuche geht, fokussiert E-Commerce
SEO auf die Conversion. Dies bedeutet, dass Ihre SEO-Strategie nicht nur darauf
abzielen sollte, Traffic zu generieren, sondern auch Besucher in Kaufer
umzuwandeln. Produktseiten, Kategorien und Nutzererfahrungen mussen daher
speziell fur den Einkaufsprozess optimiert werden.


https://on-projects.de/seo-fuer-online-shops/

Online Shop - Traffic Arten .e:

' Informeller Traffic 1
Suchanfragen zu Themen und
Informationen.

1 Beispiel: Blog-Beitrage ]

I Navigationaler Traffic
Produktsuchen mit geografischen
Zusammenhang.
Beispiel: Startseite, Lokale Standort
_ Seiten

[ Transaktionaler Traffic

Suchanfragen, die auf ein spezifisches
Kaufinteresse hinweisen.
Beispiel: Kategorien, Hersteller-Seiten &

Produktseiten

Verschiedene Content-Arten im E-Commerce

Im E-Commerce ist es wichtig, eine Vielfalt an Content zu bieten. Neben den
klassischen Produktbeschreibungen sollten Sie auch Blogbeitrage, Ratgeber,
FAQs und vielleicht sogar Videoinhalte berucksichtigen. Dieser vielfaltige Content
kann nicht nur Thre SEO verbessern, sondern auch dazu beitragen, IThre Marke als
Autoritat in Threm Bereich zu etablieren und Kundenbindung zu fordern.

Integration in die Google Search Console

Ein unverzichtbares Werkzeug fur jeden Online Shop ist die Google Search
Console. Diese ermoglicht es Thnen, Thre Website aus der Perspektive von Google
zu sehen. Sie konnen nachvollziehen, wie Thre Seiten indexiert werden, welche
Suchanfragen Traffic generieren und ob es irgendwelche Probleme mit der
Website gibt, die Ihre Platzierung beeinflussen konnten.

Checkliste der SEO-Grundlagen fur Online Shops

» [0 SSL-Zertifizierung: Sicherheit und Vertrauen

= [J Diverse Zahlungsoptionen: Flexibilitat fur Kunden

» [J Produktbilder: Hochwertig und ansprechend

» O Einzigartige Produktbeschreibungen: Vermeidung von Duplikaten



0 Ansprechende Meta-Beschreibungen und Titel: Klare und pragnante
erste Kontakte

[0 Mobiloptimierung: Zuganglichkeit auf allen Geraten

[0 Benutzerfreundliche Navigation: Einfache Bedienbarkeit

[0 SEO-freundliche URLs: Klar und beschreibend

[J Schnelle Ladezeiten: Optimierung der Performance

[0 Strukturierte Daten: Verbesserung der Sichtbarkeit in Suchergebnissen
[0 Qualitativ hochwertiger Content: Mehr als nur Produktbeschreibungen

Inhalte der Produktbeschreibung:

(OPreis und Materialinformationen

COProduktdetails wie Inhaltsstoffe, Farben und Anwendungen
ONutzungsinformationen und Montagehinweise
OZertifizierungen und Sicherheitsstandards
[OGarantiebedingungen und verfugbares Zubehor
OZielgruppenempfehlungen und Eignung

[(OVorteile des Produkts und Verlinkungen zu ahnlichen Artikeln

On-Page SEO Strategien

Optimierung von Produkt- und Kategorieseiten

Bei der Optimierung von Produkt- und Kategorieseiten fur Online-Shops ist es
entscheidend, sowohl fur Suchmaschinen als auch fur Benutzer zu optimieren.
Hier einige Schlusselstrategien:

Produktseiten:

» Titel und Beschreibungen: Jede Produktseite benotigt einen
eindeutigen und aussagekraftigen Titel sowie eine detaillierte
Beschreibung. Nutzen Sie relevante Keywords, aber achten Sie darauf,
dass der Text naturlich und benutzerfreundlich bleibt.

» URL-Struktur: Verwenden Sie sprechende URLs, die relevanten
Keywords enthalten und die Struktur Ihres Shops widerspiegeln.

» Bilder und Videos: Hochwertige Bilder und Videos konnen nicht nur das



Benutzererlebnis verbessern, sondern auch die Verweildauer auf der
Seite erhohen.

Kategorieseiten:

» Uberschriften und Textinhalte: Kategorieseiten sollten klare
Uberschriften und kurze Beschreibungen enthalten, die relevante
Keywords einbeziehen.

= Interne Verlinkung: Stellen Sie sicher, dass Ihre Kategorieseiten gut
vernetzt sind, sowohl untereinander als auch mit relevanten
Produktseiten.

Bedeutung hochwertiger Produktbilder und -
beschreibungen

=
GUTE SCHLECHTE
PRODUKPRASENTATION PRODUKPRASENTATION
o Scharfe und klare Bildqualitat 4 Unscharfe, die Details vermissen lasst
o Attraktive Prasentation des Produkts in < Fehlende Attraktivitat in der Darstellung

verschiedenen Perspektiven

Mangelnde Detailtreue im Bild
0 Detaillierte und ansprechende visuelle

Elemente Schlechte Beleuchtung, die das
Produkt unvorteilhaft zeigt

Professionelle Beleuchtung, die das

Produkt hervorhelt Ablenkender oder unpassender
Hintergrund

Angemessener Hintergrund, der die

Produktmerkmale unterstutzt

Produktbilder und -beschreibungen sind nicht nur fur die Conversion-Rate
entscheidend, sondern auch fur die SEO:



= Qualitat der Bilder: Hochauflosende Bilder verbessern die
Nutzererfahrung und konnen die Glaubwurdigkeit Thres Online-Shops
erhohen. Stellen Sie auch sicher, dass Ihre Bilder
suchmaschinenoptimiert sind (z.B. durch angemessene DateigrofSen und
Alt-Texte).

 Einzigartige Beschreibungen: Vermeiden Sie
Herstellerbeschreibungen. Schreiben Sie stattdessen einzigartige,
keyword-optimierte-Texte, die den Nutzen des Produkts hervorheben.

= Content-Qualitat: Hochwertige, informative und keyword-optimierte
Inhalte, die den Nutzer ansprechen und ihm einen Mehrwert bieten, sind
entscheidend fur eine gute Platzierung.

Verbesserung der Website-Struktur

Eine gut strukturierte Website ist sowohl fur Nutzer als auch fur Suchmaschinen
wichtig:

» Navigation: Eine intuitive und klar strukturierte Navigation hilft
Benutzern und Suchmaschinen, sich auf Ihrer Website zurechtzufinden.

» Mobile Responsiveness: Eine mobiloptimierte Website ist unerlasslich,
da immer mehr Nutzer uber mobile Gerate auf Online-Shops zugreifen.

» Ladezeiten: Schnelle Ladezeiten verbessern das Nutzererlebnis und sind
ein wichtiger Faktor fur das Ranking bei Suchmaschinen. Optimieren Sie
Bilder, reduzieren Sie die Grolse von JavaScript- und CSS-Dateien und
nutzen Sie Caching-Methoden.

» Interne Verlinkung: Eine kluge interne Verlinkungsstrategie kann die
SEO-Leistung verbessern, indem sie hilft, die Linkautoritat auf der
gesamten Website zu verteilen und den Nutzern relevante Inhalte
vorzuschlagen.

Technisches SEO fur Online Shops

Wichtigkeit der Website-Geschwindigkeit und
Mobilfreundlichkeit

Eine optimale Ladegeschwindigkeit und Mobilfreundlichkeit sind entscheidend



fur den Erfolg eines Online-Shops. Ein schnelles Laden verbessert das
Nutzererlebnis und senkt die Absprungrate, was sich positiv auf das SEO
auswirkt. Walmart berichtet, dass eine Sekunde schnelleres Laden die
Conversion-Rate um 2 % steigern kann. Mobiloptimierung ist ebenso wichtig, da
der Zugriff uber mobile Gerate zunimmt. Ein mobilfreundlicher Online-Shop tragt
zur Nutzerzufriedenheit bei und ist indirekt ein wichtiger Rankingfaktor fur
Suchmaschinen.

Erlauterung der Core Web Vitals und ihrer
indirekten Auswirkungen auf das Ranking

Die Core Web Vitals sind eine Reihe von Metriken, die von Google zur Bewertung
der Benutzererfahrung auf Websites verwendet werden. Dazu gehoren Ladezeit
LCP (Largest Contentful Paint), Interaktivitat FID (First Input Delay) und visuelle
Stabilitat CLS (Cumulative Layout Shift). Obwohl diese Metriken keine direkten
Rankingfaktoren sind, beeinflussen sie die Nutzererfahrung, was sich indirekt
durch schlechte Nutzersiganle auf das Ranking in Google und anderen
Suchmaschinen auswirken kann.

r» PageSpeed Insights & Linkkopleren  Dokumentation
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Die Messung kann mit dem kostenlosen Google PageSpeed Insights Tool
durchgefuhrt werden. Als Ergebnis sollte ,bestanden” bei der Beurteilung stehen.
Sofern Ihr Online Shop diesen Test nicht besteht, ist es wichtig die



https://on-projects.de/wp-content/uploads/PageSpeed-Test-SEO-.jpg
https://pagespeed.web.dev/

Ladegeschwindigkeit des Online Shops zu verbessern. Die Grunde fur ein nicht
bestehen sind vielseitig und meist technischer Natur.

Empfehlung, nicht verfugbare Produkte
umzuleiten statt zu loschen

Anstatt nicht verfugbare Produkte von Ihrer Website zu entfernen, sollten Sie sie
auf ahnliche Produkte oder Kategorien umleiten (301 Redirect). Dies hilft, den
Wert der aufgebauten SEO zu bewahren und bietet eine bessere
Benutzererfahrung, indem Besucher zu relevanten Alternativen gefuhrt werden.

Anleitung zur Nutzung strukturierter Daten und
wichtiger Markups

Strukturierte Daten und Markups sind essenziell, um Suchmaschinen detaillierte
Informationen tiber Thre Produkte zu liefern. Dies umfasst die Verwendung
von Schema.org-Vokabular fur Produktinformationen, Bewertungen, Preise und
Verfugbarkeit. Die richtige Implementierung strukturierter Daten kann dazu
beitragen, dass IThre Produkte in den Suchergebnissen auffalliger und
informativer dargestellt werden. Die am gangigen Shop-Systeme wie zum
Beispiel: Shopware 6, Shopify, (WordPress) WooCommerce, Magento und Gambio
verfugen standardmaillg uber die korrekte und wichtige Auszeichnung der
wichtigsten Markups.

Content-Marketing und SEO

Content-Marketing ist ein machtiges Werkzeug im SEO-Bereich, besonders fur
Online-Shops. Es geht darum, wertvollen Content zu erstellen, der uber die
standardmalligen Produktbeschreibungen hinausgeht und sowohl fur
Suchmaschinen als auch fur Nutzer ansprechend ist.

Tipps zur Erstellung von wertvollem, SEO-



optimiertem Content

= Zielgruppenfokus: Verstehen Sie Thre Zielgruppe genau und erstellen
Sie Inhalte, die deren Fragen beantworten und Bedurfnisse ansprechen.

= Keyword-Recherche: Nutzen Sie Keyword-Recherche-Tools, um Themen
zu finden, die lhre Zielgruppe interessieren und bei Suchmaschinen
beliebt sind.

= Qualitat uber Quantitat: Konzentrieren Sie sich auf die Erstellung
hochwertiger Inhalte, die echten Mehrwert bieten, statt auf Keyword-
Stuffing oder massenhafte, minderwertige Beitrage.

= Multimedia-Einsatz: Binden Sie Bilder, Videos und Infografiken ein, um
Thre Inhalte ansprechender und verstandlicher zu gestalten.

Vorschlage fur Blog- oder Ratgeberthemen zur
Generierung von Traffic

» How-to-Guides: Erstellen Sie detaillierte Anleitungen oder Tutorials, die
zeigen, wie man Ihre Produkte am besten nutzt.

» Branchentrends: Schreiben Sie uber aktuelle Trends in Threr Branche
und wie Thre Produkte dazu passen.

 Kundenfallstudien: Prasentieren Sie Fallstudien von Kunden, die
erfolgreich Thre Produkte genutzt haben.

» FAQs: Beantworten Sie haufig gestellte Fragen lhrer Kunden in
ausfuhrlichen Blogposts.

Geben Sie einfach die URL Threr Website ein. Innerhalb weniger Sekunden
erhalten Sie eine Ubersicht der Suchbegriffe (Keywords), fiir die IThre Webseite
aktuell in den Suchergebnissen erscheint.

Geben Sie Thre Website ein:| ISEO Live Check starten




Backlink-Aufbau im E-Commerce SEO

Strategien fur den Aufbau qualitativ
hochwertiger Backlinks

Der Aufbau von Backlinks ist essentiell fur die Starkung Ihrer Online-Prasenz. Ein
starkes Backlink-Profil erhoht die Glaubwurdigkeit Threr Website bei
Suchmaschinen und verbessert Ihr SEO-Ranking. Hier sind einige
nutzerfreundliche Methoden:

» Inhaltsgetriebenes Linkbuilding: Erstellen Sie interessanten und
wertvollen Content, der von anderen gerne geteilt und verlinkt wird, wie
Infografiken, detaillierte Leitfaden oder einzigartige Studien. Um die
Backlinks auf relevante Seiten zu lenken, konnen Sie diese Inhalte auch
auf den Kategorie-Seiten publizieren, wenn sie passend zu den Produkten
sind.

» Netzwerkaufbau: Knupfen Sie Kontakte zu Influencern und
Branchenexperten. Gegenseitiges Empfehlen und Teilen von Inhalten
kann zu wertvollen Backlinks fuhren.

= Social Media Engagement: Nutzen Sie soziale Netzwerke, um Ihre
Inhalte zu teilen und Diskussionen zu fordern, was wiederum zu
naturlichen Backlinks fithren kann.

Nutzung von Partnerschaften und Influencer
Marketing

Partnerschaften und Influencer Marketing sind effektive Wege, um qualitativ
hochwertige Backlinks zu erlangen und gleichzeitig Ihre Marke zu starken:

= Hersteller: Kontaktieren Sie Hersteller, die es bevorzugen,
reprasentative Online-Shops auf ihrer Website zu verlinken. Uberzeugen
Sie sie davon, auch Thren Shop aufzunehmen.

» Kooperationen mit anderen Unternehmen: Arbeiten Sie mit
erganzenden Marken zusammen, um gegenseitig Inhalte zu teilen und
Thre Reichweite zu vergrofSern.

= Influencer-Beziehungen: Engagieren Sie Influencer, die Ihre
Zielgruppe ansprechen und authentisch Thr Produkt oder Ihre



Dienstleistung reprasentieren konnen.

Erstelle einen Google Unternehmensprofil-Eintrag
Mit einem Google Unternehmensprofil konnen sie weitere Sichtbarlkeit erzeugen
und die Reputation Threr Webiste fordern.

X
Hinweis ausblenden.

Kostenlose Messung und Analyse von
SEO-Erfolg

Vorstellung von SEO-Uberwachungstools

Um den Erfolg Threr SEO-Bemuhungen effektiv zu messen und zu analysieren,
konnen Sie verschiedene Tools nutzen, die sowohl kostenlose als auch
kostenpflichtige Optionen bieten. Die einfachsten und wichtigsten Tools fur
Online Shop Betreiber sind:

» Google Analytics (Kostenlos): Bietet Einblicke in Website-Traffic und
Nutzerverhalten.

= Google Search Console (Kostenlos): Zeigt an, wie Ihre Website in
Google-Suchergebnissen erscheint.

= Ahrefs (Kostenpflichtig): Fortgeschrittene Backlink-Analysen und
Keyword-Recherchen.

Anleitung zur Dateninterpretation und
Strategieanpassung

Das Sammeln von Daten ist nur der erste Schritt. Entscheidend ist, wie Sie diese
Daten interpretieren und darauf basierend Ihre Strategien anpassen:

- Verstandnis der KPIs: Konzentrieren Sie sich auf wichtige
Leistungsindikatoren wie organischen Traffic, Absprungrate und
Konversionsraten.



- Analyse der Daten: Beobachten Sie, wie sich Anderungen auf Ihrer
Website auf die KPIs auswirken.

» Strategieanpassung: Passen Sie IThre SEO-Strategie basierend auf den
gewonnenen Erkenntnissen an, um die Effektivitat zu maximieren.

SEO fur Online-Shops: Outsourcen oder
Selber Machen?

Als Besitzer eines Online-Shops stehen Sie vor der Entscheidung, SEO-Aktivitaten
selbst zu ubernehmen oder auszulagern. Beide Ansatze haben ihre spezifischen
Vor- und Nachteile.

Vor- und Nachteile des Outsourcings von SEO

Vorteile:

 Expertise: SEO-Agenturen und Freelancer bringen spezialisierte
Kenntnisse und Erfahrungen mit.

= Zeitersparnis: Outsourcing spart IThnen Zeit, die Sie in andere
Geschaftsbereiche investieren konnen.

» Aktuelle Kenntnisse: Experten bleiben in der Regel auf dem neuesten
Stand der SEO-Trends und -Algorithmen.

Nachteile:

= Kosten: Professionelle SEO-Dienstleistungen konnen teuer sein.

= Kontrollverlust: Weniger Kontrolle iber die genauen SEO-Praktiken und
-Strategien.

= Risiko von Black-Hat-Techniken: Mogliche Anwendung riskanter SEO-
Techniken durch den Dienstleister.
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