
Tracking-Pixel
Ein Tracking-Pixel, oft auch als Web Beacon oder 1×1 Pixel bezeichnet, ist eine
winzige, unsichtbare Grafik, die in einer Webseite, E-Mail oder einem digitalen
Dokument  eingebettet  wird.  Seine  Hauptfunktion  besteht  darin,
Nutzerinteraktionen zu überwachen und wertvolle Daten für Marketinganalysen
und andere Webanalysezwecke zu sammeln.

 

Eigenschaften eines Tracking-Pixels
Unsichtbarkeit:  Für  den  durchschnittlichen  Nutzer  in  der  Regel
unsichtbar.
Größe: In der Regel nur 1×1 Pixel groß.
Datenübertragung:  Sendet  Daten  an  einen  Server,  sobald  die  Seite
geladen wird.
Flexibilität:  Kann  in  verschiedenen  Arten  von  Content  wie  E-Mails,
Werbeanzeigen und Webseiten eingebettet werden.

 

Vorteile des Tracking-Pixels
Effizientes Tracking: Ermöglicht das Verfolgen von Nutzerverhalten in
Echtzeit.
Personalisierung:  Unterstützt  die  Zielgruppenansprache  durch
Sammlung demografischer Daten.
ROI-Analyse:  Hilft  bei  der  Evaluierung  der  Effektivität  von
Marketingkampagnen.

 

Anwendungsbeispiele

https://on-projects.de/glossar/tracking-pixel/


Anwendungsbereich Verwendungszweck

E-Mail Marketing Öffnungsrate und Klickverhalten überwachen

Webseitenanalyse Seitenaufrufe, Verweildauer und Absprungrate messen

Werbekampagnen Conversion-Tracking und ROI-Analyse
 

Rechtliche Aspekte
Die  Verwendung  von  Tracking-Pixeln  muss  datenschutzkonform  erfolgen,
insbesondere  im  Hinblick  auf  die  DSGVO  in  der  Europäischen  Union.
Transparente Kommunikation mit den Nutzern über die Datenerfassung ist daher
unerlässlich.

Tracking-Pixel-Tools
Google Tag Manager: Umfangreiche und benutzerfreundliche Plattform.
Facebook Pixel: Speziell für die Verfolgung von Facebook-Ads.
Adobe Analytics: Für fortgeschrittene und detaillierte Webanalyse.


