
Linkbuilding
Linkbuilding,  oft  auch als  Backlink-Aufbau  bezeichnet,  ist  ein unverzichtbarer
Bestandteil der Suchmaschinenoptimierung (SEO). Es handelt sich dabei um den
Prozess,  qualitativ  hochwertige,  relevante  Links  von  anderen  Webseiten  zu
erlangen,  die  auf  die  eigene  Webseite  verweisen.  Diese  externen  Verweise,
bekannt  als  Backlinks,  sind  ein  entscheidender  Faktor,  den  Suchmaschinen
verwenden, um die Autorität, Relevanz und Glaubwürdigkeit einer Webseite zu
bewerten.

 

Warum ist Linkbuilding so wichtig?
Vertrauensaufbau:  Hochwertige  Backlinks  von  angesehenen  Seiten
können das Vertrauen in Ihre Webseite stärken.
Sichtbarkeit:  Ein  effektiver  Backlink-Aufbau  verbessert  das
Suchmaschinenranking und erhöht somit die Sichtbarkeit Ihrer Webseite.
Traffic:  Qualitativ  hochwertige  Links  können  den  Webseiten-Traffic
signifikant steigern und haben oft eine bessere Conversion-Rate.

 

Strategien für effektives Linkbuilding
Strategie Beschreibung

Content-Marketing
Erstellung und Veröffentlichung von wertvollen Inhalten,

die natürlich Backlinks anziehen.

Guest Blogging
Schreiben von Gastartikeln für andere Webseiten im
Austausch für einen Link zurück zur eigenen Seite.

Broken Linkbuilding
Finden und Ersetzen von kaputten Links auf anderen

Webseiten durch Links zur eigenen Webseite.
 

https://on-projects.de/glossar/linkbuilding-2/


Hilfreiche  Tools  für  Linkbuilding  in
Deutschland

Ahrefs:  Ein  mächtiges  Tool  für  Backlink-Analyse  und  -Aufbau.  Sehr
beliebt für Wettbewerbsanalysen.
Majestic:  Spezialisiert auf Link-Intelligence und Domain-Analyse. Ideal
für tiefgehende Backlink-Untersuchungen.
SEMrush: Ein All-in-One-Marketing-Tool, das auch eine starke Backlink-
Analyse-Funktion bietet.
Sistrix: Ein deutsches Tool, das sich hervorragend für eine detaillierte
Analyse des Backlink-Profils und der Sichtbarkeit eignet.
LinkResearchTools:  Ein  weiteres  deutsches  Tool,  bekannt  für  seine
gründliche Backlink-Analyse und Linkrisiko-Bewertung.

Der Wert von Linktexten im SEO-Kontext
Der Linktext, auch Ankertext genannt, ist der sichtbare, klickbare Text in einem
Hyperlink. In SEO ist der Linktext wichtig, da Suchmaschinen ihn nutzen, um den
Inhalt  der  verlinkten  Seite  zu  bewerten.  Ein  optimierter  Linktext  kann  dazu
beitragen, dass die Seite, auf die er verweist, für bestimmte Keywords besser
rankt.

Arten von Linktexten
Exakte Übereinstimmung: Der Linktext entspricht exakt dem Keyword,
für das Sie ranken möchten. (z.B. „SEO Dienste“)
Teilweise  Übereinstimmung:  Der  Linktext  enthält  das  Ziel-Keyword
innerhalb  eines  längeren  Textes.  (z.B.  „erfahren  Sie  mehr  über  SEO
Dienste“)
Markenbezogen:  Der  Linktext  enthält  den Namen Ihrer  Marke oder
Website. (z.B. „OpenAI’s ChatGPT“)
Allgemein:  Der  Linktext  ist  ein  allgemeiner  Begriff  wie  „hier“  oder
„Webseite“.



Best Practices für Linktexte
Vermeiden Sie es, immer denselben Linktext zu verwenden, da dies als „Over-
Optimization“ gesehen werden könnte und potenziell  zu einer Penalty führen
kann. Versuchen Sie stattdessen, eine Mischung aus den verschiedenen Arten von
Linktexten zu verwenden, um ein natürliches Backlink-Profil aufzubauen.


