
Keywords
Im Kontext des Online-Marketings sind Keywords die Worte oder Phrasen, die
Benutzer  in  Suchmaschinen  eingeben,  um  Informationen,  Produkte  oder
Dienstleistungen  zu  finden.  Sie  sind  das  Bindeglied  zwischen  dem,  was  die
Menschen suchen und dem Inhalt, den Sie auf Ihrer Website anbieten. Keywords
sind daher ein entscheidendes Element für die Suchmaschinenoptimierung (SEO),
bezahlte Suchanzeigen und Content-Marketing-Strategien.

 

Arten von Keywords
Typ Beschreibung Beispiel

Kurze Tail-
Keywords

Einzelne Wörter oder sehr kurze
Phrasen, meist generisch und mit

hohem Suchvolumen.
Schuhe, Pizza

Lange Tail-
Keywords

Längere Phrasen, die spezifischer und
oft weniger wettbewerbsfähig sind.

rote Laufschuhe für
Damen, glutenfreie

Pizza in Berlin

Lokale Keywords
Keywords, die geografische Angaben

enthalten oder für lokale
Suchanfragen optimiert sind.

Zahnarzt München,
Yoga Studio Berlin

 

Auswahl der richtigen Keywords
Keyword-Recherche: Verwenden Sie Tools wie Google Keyword Planner,1.
Ahrefs  oder  SEMrush,  um das  Suchvolumen  und  die  Konkurrenz  für
potenzielle Keywords zu ermitteln.
Nutzerabsicht verstehen: Wählen Sie Keywords, die zur Absicht Ihrer2.
Zielgruppe passen – wollen sie kaufen, informieren oder navigieren?
Konkurrenzanalyse: Analysieren Sie die Websites, die bereits für Ihre3.
Ziel-Keywords ranken, um Ihre Chancen besser einzuschätzen.

https://on-projects.de/glossar/keywords/


 

Die Bedeutung von Keywords im Content
Keywords sollten auf natürliche Weise in hochwertigen, informativen und für die
Zielgruppe relevanten Inhalten verwendet  werden.  Keyword-Stuffing,  also  die
übermäßige Wiederholung von Keywords, sollte vermieden werden, da dies zu
negativen SEO-Auswirkungen führen kann.


